
Dynamische Preise 

CATI-Mehrthemenbefragung 



Bekanntheit „Dynamische Preise“ 

 

59% wissen nicht, dass die Preise auf manchen 

Internetportalen nach Wochentag/Tageszeit variieren. 

2 

 

Frage: Wussten Sie, dass auf manchen Internetportalen (wie z.B. Amazon) die Preise je nach Tageszeit, Wochentag und Ihrem persönlichen 

Käuferprofil variieren?  
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Nein Ja 

Ist mir egal/ Ich 

kaufe nicht im 

Internet 

Angaben in % 

Basis n = 500 



Gefallen von „Dynamischen Preisen“ im Supermarkt 

 

Zwei Drittel würden eine Dynamisierung der Preise 

in Supermärkten ablehnen.  
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kann ich nicht beurteilen

4 = gefällt mir überhaupt
nicht gut

3

2

1 = gefällt mir sehr gut

Frage: Wie würde es Ihnen gefallen, wenn die Preise für bestimmte Lebensmittel im Supermarkt je nach Tageszeit oder Wochentag günstiger oder 

teurer werden würden? (wie z.B. bei Benzin oder Flügen)  3 

Low2  

Ablehnung: 

66% 

Angaben in % 

Basis n = 500 

fehlende zu 100%: keine Angabe 



Untersuchungssteckbrief 
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Befragungsmethode CATI - Mehrthemen-Befragung Deutschlandbus 

Untersuchungs-

zeitraum 
2. bis  6. Juni 2015 

Zielpersonen 
Repräsentative Erhebung deutschlandweit (Gewichtung der 
Ergebnisse nach soziodemographischen Kriterien). 

Stichprobengröße n = 500 

Durchführendes 

Institut 
Forschungsgruppe g/d/p, Hamburg 
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