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Vorsprung durch Wissen.

» Kauferpotenzial ausschépfen: 98% aller Lebensmittelshopper kaufen aus der Kategorie AfG
* Wachstum sichern: bis zu 5% Kategoriewachstum durch die perfekte Platzierung
* Insights nutzen: neuste Erkenntnisse zum Kaufverhalten anwenden
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4. HARMONISCHE OPTIK

* Markenblécke kénnen bei der
Orientierung helfen
* Markenbldcke sollten je nach

Optimierung renarappe et .30

an Facingbreite und min. 2

des Regals. Regalboden aufweisen

2. VERWANDTSCHAFT DER 6. TOP PRODUKTE AUF
SUBKATEGORIEN AUS SHOPPER- TOP PLATZE:

SICHT BEACHTEN « Produkte und Marken mit
* Nahe im Produktmapping zeigt die , : hoher Seh-Kaufquote auf
Verwandtschaft der Subkategorien aus ' - =] Top-Platzen
Shoppersicht
* Konsequente Umsetzung im Regal,
erleichtert die Orientierung, erhéht die

Kundenzufriedenheit und verbessert die 7. KUNDENLAUF

BEACHTEN

* Die Bestimmung des
Kundenlaufs ist wichtig
fur die Reihenfolge der
Kategorien sowie der
Positionierung der
Sub-Segmente

Regalperformance

HAUPTKUNDENLAUF



