¥ e 2

Ergebnisse
Neuprodukte im Lebensmittelhandel




FORSCHUNGSGRUPPE g/d/p
Zusammenfassung

Neuprodukte im Lebensmittelhandel

= Jedes Jahr kommen in Deutschland Tausende neue Artikel in die Supermarkte, Discounter und SB-
Warenhauser. Nur ein Teil der Neuprodukte wird ausreichend wahrgenommen, ausprobiert, regelmalig
gekauft und bleibt langfristig in den Regalen.

= |Im vergangenen Jahr haben zwei von drei Shoppern Neuprodukte bei ihrem Einkauf bemerkt, am
haufigsten vegane und vegetarische Produkte sowie Fleischersatz. Das ergab eine bundesweite
Befragung der Forschungsgruppe g/d/p bei 1.034 Personen zu ihrem Einkauf im LEH im letzten Jahr.

= Jungere Shopper bis 40 Jahre wurden demnach haufiger und in vielen Warengruppen gleichermalien auf
Neuprodukte aufmerksam. Die ganz Jungen bemerkten Neuheiten haufiger bei StRigkeiten und
Gewurzen, 30- bis 40 Jahrigen fielen besonders neue
Fruhstuckscerealien und Muslis ins Auge.

= Knapp zwei Drittel haben schon einmal ein Neuprodukt ausprobiert,
bei zwei von drei Probierfreudigen bleibt es aber beim Austesten. Etwas
haufiger testen Frauen, unter 60-Jahrige, Familien und Shopper mit
hoherem Einkommen Neuprodukte aus und kaufen sie regelmaldig wieder.

= Die Anzahl an Neuprodukten halt die groBe Mehrheit fur ausreichend.
FuUr jeden sechsten unter 50 Jahren konnten dagegen noch mehr neue
Produkte im Lebensmitteleinzelhandel vorhanden sein.
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Zwei von drei Befragten haben Neuprodukte bemerkt,

am haufigsten vegane und vegetarische Produkte sowie Fleischersatz.

Wahrnehmung von Neuprodukten im vergangenen Jahr
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Frage 1: In welchen Warengruppen sind lhnen im vergangenen Jahr Neuprodukte im Lebensmittelhandel aufgefallen? Angaben in % Basis n=1034 3
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Jungere wurden im letzten Jahr haufiger auf Neuprodukte
aufmerksam: bei den Shoppern bis 40 Jahren rund drei von vier.

Wahrnehmung von Neuprodukten im vergangenen Jahr

e B §
Neuprodukte bemerkt h m
v .

H :

18-30 31-40 41-50 51-60 61-70 71+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Frage 1: In welchen Warengruppen sind lhnen im vergangenen Jahr Neuprodukte im Lebensmittelhandel aufgefallen? Angaben in % Basis n=1034 4



FORSCHUNGSGRUPPE g/d/p
Die Jungeren bemerken generell am haufigsten neue Produkte. Sie

entdeckten auch Stuliwaren-, Joghurt/Pudding-Neuheiten am haufigsten.

Wahrnehmung von Neuprodukten im vergangenen Jahr
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Frage 1: In welchen Warengruppen sind lhnen im vergangenen Jahr Neuprodukte im Lebensmittelhandel aufgefallen? Angaben in % Basis n=1034 5
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Neuprodukte sind am seltensten bei Olen/Fetten,

Nudeln, Gewurzen, Konfiture, Bier und Wein aufgefallen.

Wahrnehmung von Neuprodukten im vergangenen Jahr
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Frage 1: In welchen Warengruppen sind lhnen im vergangenen Jahr Neuprodukte im Lebensmittelhandel aufgefallen? Angaben in % Basis n=1034 6
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Die gro3e Mehrheit halt die Anzahl an Neuprodukten fur

ausreichend, jeder sechste bis 50 Jahre hatte gern mehr davon.

Menge an Neuprodukten
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Frage 2: Sind es zu viel oder zu wenig Neuprodukte? Angaben in % Basis n= 1034 7
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Knapp zwei Drittel haben schon einmal ein Neuprodukt ausprobiert.

Ausprobieren von Neuprodukten

Ich habe ein Neuprodukt
ausprobiert

Frage 3: Haben Sie schon mal ein Neuprodukt ausprobiert? Angaben in % Basis n=1034 8



FORSCHUNGSGRUPPE g/d/p
Frauen, unter 60-Jahrige, Familien und Shopper mit hoherem

Einkommen probieren haufiger ein Neuprodukt aus.

Ausprobieren von Neuprodukten
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Frage 3: Haben Sie schon mal ein Neuprodukt ausprobiert? Angaben in % Basis n=1034 9
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Jeder Funfte kauft ein ausprobiertes Neuprodukt regelmaldig

wieder. Bei zwei von drei Probierfreudigen bleibt es beim Austesten.

Ausprobieren und Nachkauf von Neuprodukten

Neuprodukt ausprobiert + ich kaufe
ein Neuprodukt jetzt regelmaRig
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Frage 3: Haben Sie schon mal ein Neuprodukt ausprobiert?

Frage 4: Gibt es ein Neuprodukt, welches Sie jetzt regelmaRig kaufen Angaben in % Basis n=1034 10
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Frauen, Shopper bis 30 Jahre und Familien kaufen haufiger das

ausprobierte Neuprodukt anschlielend regelmalig.

Ausprobieren und Nachkauf von Neuprodukten
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Frage 3: Haben Sie schon mal ein Neuprodukt ausprobiert?

Frage 4: Gibt es ein Neuprodukt, welches Sie jetzt regelmaRig kaufen Angaben in % Basis n=1034 11
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Untersuchungssteckbrief

Neuprodukte im Lebensmittelhandel

|||’ Untersuchungsmethode: Online Befragung

<22 Untersuchungszeitraum: April 2021

Q Befragungsgebiet: Bundesweite Befragung

000
- Stichprobe: n=1.034 Personen

® §

Zielpersonen: Reprasentativ nach Alter, Geschlecht und Bundesland

Geschlecht: Quotiert: Frauen (51%), Manner (49%)
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Alter: Quotiert: 18-30 Jahre (16%), 31-40 Jahre (16%), 41-50 Jahre (15%), 51-60 Jahre (20%),
61-70 (15%), 71+ Jahre (18%)

Projektmanagement: Forschungsgruppe g/d/p
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