
VORSPRUNG DURCH WISSEN.  

g/d/p

1



VORSPRUNG DURCH WISSEN.  

AUGUST 2022

Transportmittel zur Einkaufsstätte
g/d/p Eigenstudie



VORSPRUNG DURCH WISSEN.  

g/d/p

3

Zusammenfassung

Transportmittel zur Einkaufsstätte

 Für die Erledigung des Einkaufs werden unterschiedliche Verkehrsmittel genutzt. Ein kleiner 
Spaziergang für die Gesundheit, das Fahrrad, um fit zu bleiben oder doch das Auto, weil es schnell 
gehen soll? Diese Entscheidung kann von der Entfernung der Einkaufsstätte beeinflusst werden.

 Die Forschungsgruppe g/d/p hat im Rahmen einer repräsentativ quotierten Online-Befragung mit 1.630 
Befragten untersucht, welche Rolle die Entfernung einer Einkaufsstätte bei der Transportmittelauswahl 
spielt.

 75% ist die Entfernung der Einkaufsstätte von Zuhause oder Arbeitsstätte wichtig oder sehr wichtig. Der 
Hauptgrund hierfür sind Kostenerwägungen.

 Zum Erreichen der Einkaufsstätte wird überwiegend das Auto bzw. Motorrad verwendet, mehr als jeder 
Dritte geht zu Fuß.

 Kleine Einkäufe werden eher zu Fuß oder mit dem Fahrrad/E-Bike/E-Scooter erledigt, mittlere und 
größere Einkäufe hingegen mit Auto/Motorrad.
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Sehr wichtig

Unwichtig 

Gründe für die Wichtigkeit der Entfernung
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Eingeschränkte Mobilität/ aus gesundheitlichen Gründen

Sollte auf dem Weg liegen (Arbeit/ andere Besorgungen)

Möglichst kurze Kühlunterbrechung

Aus Umweltschutzgründen/ CO2 sparen/ ist nachhaltiger

Nutze das Fahrrad

Habe/ nutze kein Auto

Gehe zu Fuß/ muss die Einkäufe tragen

Möglichst kurze/ keine unnötigen (Fahrt-)Wege/ geringer Aufwand/
Bequemlichkeit allg.

Aus Zeitgründen/ muss schnell gehen

Aus Kostengründen (Spritpreis/ Fahrkarte etc.)

75% ist die Entfernung der Einkaufsstätte von Zuhause oder Arbeitsstätte 

wichtig oder sehr wichtig. Der Hauptgrund hierfür sind Kostenerwägungen.

Transportmittel zur Einkaufsstätte

Entfernung der Einkaufsstätte von Zuhause / Arbeitsstätte

Angaben in %
Frage T.1: Wie sehr achten Sie bei der Auswahl Ihrer Einkaufsstätte für Dinge 
des alltäglichen Bedarfs auf die Entfernung von Zuhause oder Arbeitsstätte? 
Falls Code 1-2: Frage T.2: Warum ist Ihnen die Entfernung wichtig?
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Basis: n=1.630

Basis: n=1.212

Nennungen ab >3% 

ohne k.A.

Top 2

75
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Auto/Motorrad

71%

Ich gehe zu Fuß

39%

Fahrrad/ E-Bike/ 

E-Scooter

27%

Öffentliche 

Verkehrsmittel

16%

Zum Erreichen der Einkaufsstätte wird überwiegend das Auto bzw. Motorrad 

verwendet, mehr als jeder Dritte geht zu Fuß.

Transportmittel zur Einkaufsstätte

Nutzung von Transportmitteln zum Erreichen der Einkaufsstätte

Basis: n=1.630 Angaben in %Frage T.3: Welche Transportmittel nutzen Sie zum Erreichen Ihrer Einkaufsstätten?
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Kleiner Einkauf Mittlerer Einkauf
Großeinkauf/ 

Wocheneinkauf

Auto/ Motorrad

Ich gehe zu Fuß

Fahrrad/ E-Bike/E-Scooter

Öffentliche Verkehrsmittel 

(z.B. Bus, Bahn)

Ich würde zum 

Online Handel wechseln.
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Kleine Einkäufe werden eher zu Fuß oder mit dem Fahrrad/E-Bike/E-Scooter 

erledigt, mittlere und Großeinkäufe hingegen mit Auto/Motorrad.

Transportmittel zur Einkaufsstätte

Genutzte Transportmittel für einen kleinen Einkauf / mittleren Einkauf/ Großeinkauf

Basis: n=1.630 Angaben in %

Frage T.4.1: Welche der genannten Transportmittel nutzen Sie für einen kleinen Einkauf?                      
Frage T.4.2: Welche der genannten Transportmittel nutzen Sie für einen mittleren Einkauf?                             
Frage T.4.3: Welche der genannten Transportmittel nutzen Sie für einen Großeinkauf bzw. 
Wocheneinkauf?
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⌀

58%
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Untersuchungssteckbrief

Eigenstudie August 2022

Untersuchungsmethode: Online Befragung

Untersuchungszeitraum: August 2022

Befragungsgebiet: Deutschland

Stichprobe: n=1.630 Personen

Zielpersonen: Personen von 25-60 Jahren

Projektmanagement & Durchführung: Forschungsgruppe g/d/p

Quotierung: - bundesweit bevölkerungsrepräsentativ nach Alter und Geschlecht 

- nach geographischer Verteilung (Nielsen-Gebiete bzw. Bundesländer)
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Die in dieser Präsentation dargestellten Ideen, Inhalte, Konzepte, Grafiken und empfohlene Tools unterliegen dem Urheberrecht. Sie bleiben geistiges Eigentum der g/d/p Marktanalysen 

GmbH und darf ohne unsere ausdrückliche vorherige Genehmigung weder ganz oder teilweise vervielfältigt noch Dritten zugänglich gemacht werden.

g/d/p Marktanalysen GmbH

Ein Unternehmen der 

Forschungsgruppe g/d/p

Richardstraße 18

22081 Hamburg

https://www.gdp-group.com

Ihre Ansprechpartner

Matthias Schulz

Geschäftsführer

Tel.  +49(0) 40-298 76-125

Mail  schulz@gdp-group.com

Julia Truong

Junior Research Consultant

Tel.   +49(0) 40-298 76-227

Mail:  truong@gdp-group.com

https://www.gdp-group.com/

