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Zusammenfassung

Handzettel

 Überall, wo hingeschaut wird, werden die Angebote der Händler gefunden: in der App, auf der Website 
oder wie üblich in Papierform, jede:r kennt die Handzettel der Märkte. Doch wie sieht die Zukunft der 
Handzettel aus – digital oder analog? Nach wie vor liegt trotz Digitalisierung der klassische gedruckte 
Handzettel an der Spitze.

 Dies und weitere spannende Insights hat die Forschungsgruppe g/d/p im Rahmen einer repräsentativ 
quotierten Online-Befragung mit 1.630 Befragten im Alter von 25-60 Jahren generiert.

 Der klassisch gedruckte Handzettel ist mit 60% die am häufigsten genutzte Informationsquelle für 
Angebote und zur Einkaufsvorbereitung. Je jünger die Shopper sind, desto stärker gewinnen digitale 
Informationsmedien an Relevanz als Informationsquelle.

 Die Mehrheit der Shopper lesen den Handzettel von Aldi und Lidl. 

 Auch die Handzettel von Edeka, Rewe und Netto Marken-Discount werden von mindestens jedem 
zweiten Shopper gelesen.
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Der klassisch gedruckte Handzettel ist mit 60% die am häufigsten genutzte 

Informationsquelle für Angebote und zur Einkaufsvorbereitung.

Handzettel

Informationsquellen für Angebote / den Einkauf

Basis: n=1.630 Angaben in %Frage H.1: Welche der folgenden digitalen oder analogen Medien nutzen Sie, um sich 
über Angebote zu informieren oder Ihren Einkauf von Lebensmitteln vorzubereiten?
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Gedruckte Handzettel

Mobile Apps der Händler (z.B. Apps von Rewe
oder Lidl)

Homepage der Händler (inkl. Online-Handzettel)

Einkaufsportale im Internet

Newsletter der Händler

Mobile Apps händlerübergreifend

Social Media der Händler

Ich nutze keine der genannten Medien.
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Je jünger die Shopper sind, desto stärker gewinnen digitale 

Informationsangebote an Relevanz.

Handzettel

Informationsquellen für Angebote / den Einkauf

Basis: n=1.630 Angaben in %Frage H.1: Welche der folgenden digitalen oder analogen Medien nutzen Sie, um sich 
über Angebote zu informieren oder Ihren Einkauf von Lebensmitteln vorzubereiten?
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Gedruckte Handzettel

Mobile Apps der Händler (z.B. Apps von
Rewe oder Lidl)

Homepage der Händler (inkl. Online-
Handzettel)

Einkaufsportale im Internet

Newsletter der Händler

Mobile Apps händlerübergreifend

Social Media der Händler

Ich nutze keine der genannten Medien.

25-30 Jahre

31-40 Jahre

41-50 Jahre

51-60 Jahre
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Die Mehrheit der Shopper lesen den Handzettel von Aldi und Lidl. 

Auch die Handzettel von Edeka, Rewe und Netto Marken-Discount werden von mindestens 

jedem zweiten Shopper gelesen.
Lebensmittelhändler der Handzettel-Leser

Basis: n=984 Angaben in %Falls „Handzettel“ 
Frage H.2: Von welchen Lebensmittelhändlern lesen Sie den Handzettel?
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Untersuchungssteckbrief

Eigenstudie August 2022

Untersuchungsmethode: Online Befragung

Untersuchungszeitraum: August 2022

Befragungsgebiet: Deutschland

Stichprobe: n=1.630 Personen

Zielpersonen: Personen von 25-60 Jahren

Projektmanagement & Durchführung: Forschungsgruppe g/d/p

Quotierung: - bundesweit bevölkerungsrepräsentativ nach Alter und Geschlecht 

- nach geographischer Verteilung (Nielsen-Gebiete bzw. Bundesländer)
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Die in dieser Präsentation dargestellten Ideen, Inhalte, Konzepte, Grafiken und empfohlene Tools unterliegen dem Urheberrecht. Sie bleiben geistiges Eigentum der g/d/p Marktanalysen 

GmbH und darf ohne unsere ausdrückliche vorherige Genehmigung weder ganz oder teilweise vervielfältigt noch Dritten zugänglich gemacht werden.

g/d/p Marktanalysen GmbH

Ein Unternehmen der 

Forschungsgruppe g/d/p

Richardstraße 18

22081 Hamburg

https://www.gdp-group.com

Ihre Ansprechpartner

Matthias Schulz

Geschäftsführer

Tel.  +49(0) 40-298 76-125

Mail  schulz@gdp-group.com

Julia Truong

Junior Research Consultant

Tel.   +49(0) 40-298 76-227

Mail:  truong@gdp-group.com

https://www.gdp-group.com/

