
Store Test

Insights

Ihre Vorteile

Veränderungen am Regal, im Sortiment oder der Verpackung sowie die Einführung neuer Produkte haben

häufig großen Einfluss auf die Abverkäufe. Unsere kontrollierten Store Tests bieten Ihnen eine schnelle 

und effiziente Analyse des Erfolgs verschiedener POS-Maßnahmen unter realen Bedingungen.
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„Können durch eine Promotion 
neue Käufer in der Kategorie 

gewonnen werden?"„Wie wirkt sich ein neues 
Platzierungskonzept auf den 
Absatz Ihrer Produkte aus?"

„Wie wirkt sich eine Preissen-
kung oder Preiserhöhung auf 

den Absatz aus?" 

„Bringt das neue Produkt 
zusätzliche Umsätze für die 

Kategorie insgesamt?"

n Full Service:  Wir bieten Ihnen das Rundum-sorglos-Paket:  

     von der Entwicklung eines effizienten Testdesigns, Auswahl der

     richtigen Märkte mit Hilfe unserer Partner (LEH, Drogerien, Tank-

     stellen und Apotheken), Umsetzung (Merchandising und Logistik

     inbegriffen), Absprachen und Kontrolle bis hin zur Analyse 

     und Beratung.

n Entscheidungsgrundlage und Risikominimierung: Sie 

     erhalten valide Ergebnisse und damit eine verlässliche 

     Grundlage zur Beurteilung von Entscheidungsalternativen 

     unter Erfolgsgesichtspunkten. 

n Argumente für zielführende Konzepte: gute Erfolgs-

     aussichten von POS-Maßnahmen fördern die Listungs-

     entscheidung beim Handel. 

n Maßgeschneiderte Analyse: Studiendesign und Tools passen 

     wir speziell auf Ihre konkrete Fragestellung an.

POS-Maßnahmen



Research Ansatz
Sie erhalten valide Ergebnisse auf Basis eines stabilen Markttests und der Auswertung von Abverkaufsdaten:

Vorher-/ Nachher-Test mit Test- und Kontrollgruppe (Matched Sample)
   
   Beispiel:

Ablauf 

Auswertungsbeispiele
   Absatzperformance Kategorie Total                                   Marktanteile nach Herstellern

       ohne Neuprodukt       mit Neuprodukt                                                         Vorphase               Testphase

Eigene Marke

Wettbewerber A

Wettbewerber B

Neuprodukt

Kategorie

54 58

39 36

7 6

+7,4%

65,2 64,9

5,8
65,2

70,7

+8,4%

Briefing
Analyse & 

Auswertung
Start der 

Testphase

Umbau, 
Umstellung, 
Testlistung

Entwicklung 
eines 

Testdesigns

klare 
Handlungs-
empfehlun-

gen 

               Vorphase (10 Wochen)                         Testphase (10 Wochen)

15 Testmärkte

15 Kontrollmärkte

Aktionsbereinigt!
(Promotionwirkung herausgerechnet)

Saisonbereinigt! 
(Gesamtmarktbewegung herausgerechnet)

Mit Signifikanzcheck! 
(Ergebnisse inkl. Signifikanzgrenzen)

keine Veränderung Umsetzung der Testmaßnahme

keine Veränderung keine Veränderung
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Effizient und 
individuell 
für valide 
Ergebnisse

         
Rekrutierung des 
optimalen POS mit 
Hilfe unserer 
Testpartner

         
Umsetzung der (Neu)-
platzierung und POS-
Maßnahme

Sicherstellung und
Kontrolle der Test-
bedingungen, ggf. 
Anpassungen

Wir liefern die 
richtigen 
Argumente auf 
solider Datenbasis

Konkrete 
Entscheidungs-
grundlagen für 
alternative Kon-
zepte

Optionale Module

         
Vollerhebung der Kunden-
Laufwege und Frequenzen 

Auswertung (Bongröße, 
Mengen, Verbundkäufe) 
aller Bons, die ein Pro-
dukt aus der Kategorie           
beinhalten

         
Tieferes Verständnis des          
Konzepts und der Akzeptanz

         
Berechnung des möglichen     
Erfolgs bei Neuprodukten

Basis Abverkaufs-Analyse

(nach Bedarf mit Umgewöhnungsphase)

         
    Shopper 
Research Box

         
Bondatenanalyse

         
POS-Befragung

         
Volumenprognose

Profitieren Sie von unserer langjährigen Erfahrung in einer Vielzahl von unterschiedlichen Kategorien.

Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot.


