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Displays pro Markt
(z.B. bei SM/VM ca. 1.500m²)

Ø Anzahl Displays pro Markt
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85



Belegung Zweitplatzierung
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28,9% 13,7% 12,3% 7,9% 6,6% 6,3% 5,1% 3,4% 3,0% 3,0%
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Süßwaren inkl. Salzige Snacks Alkoholhaltige Getränke Alkoholfreie Getränke
WPR Heißgetränke Grundnahrungsmittel
Feinkost/Würzen Fertiggerichte/Fixprodukte/Sossen Frühstücksprodukte
Konserven Brot/Back Papierwaren
Körperpflege Nahrungsfette/Öle Tierbedarf
Haarpflege Kosmetik Babynahrung

28,9% der platzierten Displays in einem durchschnittlichen 
Supermarkt werden mit Süßwaren belegt.

Top 10
Kategorien



Preiswahrnehmung

4
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90%

Der Preis von Produkten im Display wird im Schnitt 10% günstiger 
eingeschätzt als von Produkten im Regal.

Regal Display
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 Unabhängig davon, ob es sich tatsächlich um ein Angebot handelt, werden Produkte aus 
Zweitplatzierungen mit einer Preisreduzierung bzw. einem Vorteil verbunden.
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