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Display Monitor:
Gestaltungsoptimierung von Displays

optional

Research

Optimierung

Untersuchung zur Wirkung Grafische Optimierung lhrer
unterschiedlicher Zweitplatzierungen
Zweitplatzierungen

1. Tachistoskopie 2. Eye-Tracking 3. Befragung
(explizit) (implizit) (explizit)
Erinnerung & Relevanz & Bewertung &
Aufmerksamkeit Wahrnehmung Kauf
l KW 32-34/2018
> Erinnerungsleistung von > Eyecatcher des Displays »  Display-Bewertung durch
Produkt, Marke, Gestaltungen » Aufmerksamkeitswerte den Shopper
und Promotions von einzelnen »  Likes/ Dislikes von einzelnen
»  Aufmerksamkeitsstarke Gestaltungselementen Gestaltungsvarianten und
einzelner Elemente und » Beachtung von Promotions
Botschaften Botschaften und > Vergleich zum Benchmark
»  Vergleich der Abbildungen und
Erinnerungsleistung zum Promotions
Benchmark

NINININ

1sec 0,5sec 1lsec 0,5sec 1sec 0,5sec 1sec

‘ Optimierungsanséatze fur lhre Displays

Kosten auf Nachfrage
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