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Zusammenfassung 

 
 

Trotz des Fipronil-Skandals wurden im vergangenen halben Jahr insgesamt kaum 

weniger Eier gekauft als zuvor. Verändert hat sich jedoch das Einkaufverhalten 

bei der Mehrheit der Befragten in Bezug auf die Auswahl der Eier, am häufigsten 

bei den Befragten im Alter von bis zu 35 Jahren. 

 

Eier werden im Vergleich zum Vorzeitraum heute häufiger aus Freilandhaltung 

gekauft, Bio-Eier und Lieferanten aus der eigenen Region werden bevorzugt. Der 

Fipronil-Skandal hat die wenigsten zum Wechsel des Super-/Verbrauchermarktes 

oder Discounters für den Eierkauf veranlasst. Nur 1% verzichten heute im 

Vergleich zu vor einem halben Jahr komplett auf Eier in der Ernährung. 

 



In der Mehrheit aller Haushalte werden bis zu 6 Eier pro 
Woche verwendet. 8 % der Haushalte verwenden keine Eier. 

Frage 1: Wie viele Eier verwenden Sie in Ihrem Haushalt pro Woche (z.B. zum Backen und Kochen oder zum Essen)? 
n = 805 Angaben in % 
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Ich habe in den letzten 6 Monaten… 

Frage 2: Wenn Sie an das letzte halbe Jahr denken: Welche Aussage trifft auf Ihr Einkaufsverhalten bei Eiern zu? 

…weniger Eier  

gekauft als in der Zeit davor 
…gar keine Eier  

gekauft  

…mehr Eier  

gekauft als in der Zeit davor 

Es wurden im letzten halben Jahr überwiegend genauso viele 
Eier gekauft wie zuvor. 

Einkauf von Eiern in dem letzten halben Jahr 

…genauso viele Eier gekauft  

wie in der Zeit davor 

n = 742 Angaben in % 



Jedoch hat mehr als jeder Zweite sein Einkaufsverhalten bei 
Eiern in den letzten 6 Monaten verändert. 

Frage 3: Hat sich Ihr Einkaufsverhalten bei Eiern in den letzten 6 Monaten verändert? Welche Aussagen treffen auf Sie zu? 

Einkaufsverhalten bei Eiern 
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Am häufigsten änderten die Jüngeren ihre 
Einkaufsgewohnheiten bei Eiern. 

Frage 3: Hat sich Ihr Einkaufsverhalten bei Eiern in den letzten 6 Monaten verändert? Welche Aussagen treffen auf Sie zu? 

Einkaufsverhalten bei Eiern 
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Es werden jetzt vor allem häufiger Eier aus Freilandhaltung, 
Bio-Eier oder Eier von Lieferanten aus der Region gekauft. 

Frage 3: Hat sich Ihr Einkaufsverhalten bei Eiern in den letzten 6 Monaten verändert? Welche Aussagen treffen auf Sie zu? 

Einkaufsverhalten bei Eiern 
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