FoodTec-Tage

Thematischer
Auftakt zur
Anuga FoodTec
im April 2006

(km) ,.Die Kélner FoodTec-
Tage haben sich endgiiltig als
wichtige  Kommunikations-
plattform in der Branche eta-
bliert”, so das Fazit von Wolf-
gang Kranz, Geschifisfiihrer
der Koelnmesse GmbH: Die
Mitte Mirz 2005 bereits in
Koln durchgefiihrte Veranstal-
tung habe mit ithrem Konzept
des interdiszipliniren und tech-
nologieorientierten  Ansatzes
tiberzeugt.

Rund 500 Fachbesucher nutz-
ten das KongreBprogramm und
die  Foyerausstellung  der
3. Kélner FoodTec-Tage, um
sich iiber aktuelle Fragestellun-
genund Entwicklungen aus der
Lebensmitteltechnologie aus-
zutauschen.

Parallel zum KongreBpro-
gramm prasentierten 46 Anbie-
ter im Rahmen einer begleiten-
den Foyerausstellung Lésun-
gen und technologische Wei-
terentwicklungen rund um die
Themen Prozelitechnik, Ver-
packungstechnik und Lebens-
mittelsicherheit.

»Die Kdlner FoodTec-Tage
waren einerfolgreicher Auftakt
i die heile Vorbereitungs-
phase mit Blick auf die Anuga
FoodTec im April 2006%, resii-
miert Wolfgang Kranz. Erwar-
tet werden tber 1100 Anbicter
aus mehr als 40 Landern.

Uber aktuelle Entwicklungen
inder Lebensmitteltechnologie
informierten sich rund 80 Teil-
nehmer des GDL-Kongresses.
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(gh) Die Maus und ihre Sen-
dung sind nicht nur interessant
und machen Spali, sondern sie
haben auch mit dem Haus Li-
derach viele Gemeinsamkeiten,
betont mit Stolz der Dillenbur-
ger Confiseur. Die Maus repri-
sentiere gleichzeitig auch Qua-
litdt, Beiihren Lach- und Sach-
geschichten bekommen die
kleinen Dinge genau wie bei Li-
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Die Maus: ab sofort nev im Liderach- |

Sortiment

derach groBle Bedeutung. Und
zum guten SchluB hitten beide
auch die gleichen , Kunden" —
die ganze Familic.

Da lag es also nahe, ein kom-
plettes  Maus-Schokoladen-
sortiment zu kreieren und der
grolen Anzahl kleiner und
grofler Maus-Fans in lustig ge-
stalteten Verpackungen anzu-
bieten.

Mit viel Liebe zum Detail wur-
de das Themamit einem grofen
Sortiment aus kleinen Confise-
rieprodukten umgesetzt, Es
umfaBt neben den Maus-Scho-
kotafeln und dem Jahressorti-
mentauchein Oster- und Weih-
nachtssortiment.

Neben den zwei verschiedenen
Maus-Adventskalendern sei die
Maus-Schatzkiste (Foto oben)

Category-Research-Kolloquium

mit ihren zahlreichen Uber-
raschungen schonjetztder Ver-
kaufsrenner. Durch das anspre-
chende Verpackungs- und Pro-
duktdesign erhdlt das Maus-
Sortiment einen Mehrwert, der

Abbildungen: Liderach

von vielen Maus-Fans sehr ge-
schitzt wird.

Liderach garanticre héchste
Qualitit, denn es wiirden aus-
schlieBlich frische Zutaten von
bester Herkunft verwendet.

Parinerschaftliche Zusammenarbeit
zwischen Handel und Industrie

(jf) Mehr als 100 Unterneh-
mensvertreter aus Industrie und
Handel folgten Mitte Mirz
dem Rufder Forschungsgruppe
g/d/p aus Hamburg und disku-
tierten auf dem diesjdhrigen
Frithjahrs-Kolloquium iiber die
neuesten Forschungsansitze im
Category Management.

Category Management basiert
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aufder partnerschaftlichen Zu-
sammenarbeit von Handel und
Industrie. Unterstiitzt wird die-
ser Prozefl durch gesicherte
Daten der Marktforschung, wie
siedie Forschungsgruppe g/d/p
thren Kunden nicht nur im Be-
reich Category Research bietet.
Die Referenten spiegelten die-
ses Dreiecksverhiltnis wider.
Die Moderation erfolgte durch
Prof. Hendrik Schrider, Lehr-
stuhlinhaber fiir Marketing &
Handelan der Universitit Duis-
burg-Essen und Experte im Be-
reich Category Management.
Erleitete ein miteinem Vortrag
iber die Mdoglichkeiten des
Category Managements und
die daraus abzuleitenden Vor-
aussetzungen fiir das Informa-
tionsmanagement.

Karsten Hemmer, zustidndig fiir
den Bereich CRM und Unter-
nehmensentwicklung bei der
real-SB-Warenhaus ~ GmbH,
beschrieb die Moglichkeiten,
die sich bei der Analyse von
Kundendaten bieten. Mehr als
neun Millionen ausgegebene
Kundenkarten  ermdglichen
eine  konkurrenzlos schnelle
und spezifische Uberpriifung
des Sortimentes und der
tatsdchlichen Kundenanforde-
rungen.

Peter Ramelow, zustindig fiir
Category Research bei der For-
schungsgruppe g/d/p. gabeinen
Uberblick iiber die neuesten
Forschungsansiitze und Metho-
den im Category Research.
Dabei prisentierte er den Teil-
nehmern erstmals eine Innova-
tion der Forschungsgruppe: die
Shopper Research Box. Dabei
handelt es sich um ein kompak-
tes autonomes Beobachtungs-
gerdt, welches mittels Kamera.

integrierter Handytechnik und
eigener Stromversorgung das
Kaufverhalten am Regal ano-
nym dokumentiert und somit
Optimierungspotentiale im Re-
gal aufzeigt.

Karsten Ziebell, zustindig (tir
Produkte aus 6kologischer Er-
zeugungbeider CMA, referier-
te iiber die Positionierung der
Produkte mit dem Bio-Siegel
im Einzelhandel.

In Zusammenarbeit mit der
g/d/p und auf Basis von anony-
misierten Kundendaten ent-
stand eine umfangreiche Studie
zu Bio-Produkten im Handel
und deren Potential. Peter
Ramelow erlduterte ergéinzend
die Ergebnisse. So dokumen-
tiert die Studie u. a. den Zusam-
menhang zwischen Preissen-
kungen, Werbeaktionen und
dem daraus resultierenden
Kaufverhalten der Kunden.
Bernd Kiimmel, zustindig fuir
Modelling & Analytics bei der
Kraft Foods Deutschland
GmbH, stellte ein seit mehreren
Jahrenerfolgreich eingeliihries
System zur Bewertung und Pla-
nung von Aktionen im Handel
vor. Anhand eigener im Hause
entwickelter Bewertungssyste-
me beurteilt das Unternchmen
den Erfolg von Aktionen nicht
nur anhand quantitativer Maf-
stibe, sondern auch an finan-
ziellen Eckdaten und dem Ge-
samtzusammenhang.
Christiane Groepler, zustindig
fur Category Management
bei der Unilever Bestfood
Deutschland GmbH, berichtete
tiber Shopper Research am
Point-of-Sale. Am Beispiel des
Maggi-Knorr-Stammregals be-
schriebsie die Zusammenhiinge
von Regalarchitektur, Einsatz

von Farben und Packungs-
design auf die Wahrnehmung
durch den Verbraucher.

Die Forschungsgruppe g/d/pjist
nach eigenen Angaben ¢in un-
abhingiges Marktforschungs-
institut, das 1977 durch die
Geschiiftsfithrer Christa Braali,
Volker Rohweder und Clemens
Steckner gegriindet wurde. Das
Unternehmen deckt heute das
gesamte Spektrum der For-
schung fur das Marketing, In-
novation; Category Manage-
ment und Kundenbindung ab.
Das Team umfalBt 54 Mitarbei-
ter aus vielen Fachbereichen
wie z, B. der Mathematik, Psy-
chologie, Informatik, Betriebs-
wirtschaft u. a.
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