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Omnibusse ermdglichen
auch bei einzelnen Fra-
gestellungen kostengiins-
tige Marktforschung, weil
mehrere Unternehmen sich
die Kosten teilen. Unsere differenzierten
Mehrthemenumfragen liefern aussage-
kriftige und schnelle Ergebnisse in
hohen Fallzahlen - reprisentativ fiir die
jeweilige Zielgruppe. Der Babybus und
der Kiddiebus richten sich zum Beispiel
an die Zielgruppe der Miitter, beim
Hanseatenbus werden regelmiBig Um-
fragen in Hamburg durchgefiihrt, der
Deutschlandbus ist reprisentativ fiir die
Bevdélkerung.
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