STUDIE

Frauen
wollen Bio

Bin-Produbkte sind weiblichen Konsu-
menten besonders wichtig - zu die:
seml Ergebnis kommt eine reprasenta-
tive Studie der Hamburger For
schungsyruppe gdp. Fir rund 55 Pro-
zent der Frauen hat demnach Bio ging
groffie Bedeutung. Bei den Mannern
sind es dagegen deutlich unter 50
Prozent. 42 Prozent der Frauen kau-
fen bei jedem oder fast jedem Ein-
kaul, Bio- und MNaturkostprodukte.
Der Stellenwert der  Bio-Produke
steigt mit zunehmendam Alter. Ena
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Meues Image: Mit ihrem neuen
Kommunikationskonzept will
die CMA Centrale Marketing-
Gesellschaft der Agrarwirt-
schaft neue Kundengruppen
fiir Bio ansprechen.



